
幸福社区文化标识设计



幸福社区文化标识的应用概念

是方太联合品牌地产、品牌物业、社会组织、
街道社区共同推动社区文化人文建设的一个文
化指示项目，体现当下社区幸福、家庭幸福、
个人幸福理念的提示性展示 , 结合社区环境的
一种视觉化人文关怀 , 提升社区资产品牌价值、
社区幸福共建参与水平的视觉向导。



总纲领 - 美善环境  精诚服务  和乐成长  互助公益

文字表达 - 积极 关爱  美好 互动

设计落地关键词 - 通用  便捷  正式  安全  成本可控



方太与知名品牌联合的社区文化指示设计主题定位 :

          融入环境 , 展开邻里幸福生活的对话
     体现传统文化之美与现实生活诉求相结合



文案呈现 :

1、幸福共比邻
2、德不孤 , 必有邻
3、日新之谓盛德
4、抱朴守拙 , 幸福必至
5、心有净界 , 自成高格
6、追求幸福 , 是生命的本能



7、  在日常生活 , 获得幸福之美
8、  读好书 , 识好邻 , 品美食
9、  幸福家园 , 吸引我 , 走近你
10、千里修书只为墙，让他三尺又何妨。
                                          ——张英
11、助人得助，礼让得礼
12、守望相助 , 善邻为贵
13、关门是小家，开门是大家



14、虽然在城市，还得似樵渔。
                     ——唐代  于鹄

15、我尝有匮乏 , 邻里能相分 . 我尝有不安 , 邻 
       里能相存
                      ——唐代 元结 
16、以邻为居 , 与邻为友
17、帮人一把，情长一寸；容人一回，德宽一尺。
18、八百买户，千金买邻
19、好邻无壑 ,  致以盛德
20、爱是给予以及帮助



方太与知名品牌联合的社区文化指示设计内容展开 :

传统文化中的邻里故事
一、

在南朝时候，有个叫吕僧珍的人，生性诚恳老实，又是饱学之士，待人忠实厚道，从不跟人家耍心眼。
吕僧珍的家教极严。他对每一个晚辈都耐心教导、严格要求、注意监督，所以他家形成了优良的家风。
家庭中的每一个成员都待人和气、品行端正。吕僧珍家的好名声也远近闻名。

南康的郡守季雅是个正直的人。他为官清正耿直，秉公执法，从来不愿屈服于达官贵人的威胁利诱，
为此他得罪了很多人。一些大官僚都视他为眼中钉、肉中刺，总想除去这块心痛。终于，季雅被革
了职，成了平民。

季雅被罢官以后，一家人只好从气派的大府第搬了出来。到哪里去住呢？



季雅实在不愿随随便便找个地方住下。他颇费了一番心思，离开住所，四处打听，想寻找一个最合
心意的住所。很快，他就从别人口中得知，吕僧珍的家庭是一个君子之家，家风极好。他非常高兴，
马上来到吕家附近，通过观察发现吕家子弟果然个个温文尔雅，知书达理。

说来也巧，吕家隔壁的人家要搬到别的地方去，打算把房子卖掉。季雅赶快去找这家要卖房子的主
人，愿意出 1100 万钱的高价买房，那家人很是满意，二话不说就答应了。

于是季雅就将家眷接来，在这里住下了。

作为邻居，吕僧珍过来拜访这家新邻居。两人寒暄一番，谈了一会儿话，吕僧珍问季雅：“先生买
这幢宅院，花了多少钱呢？”

季雅据实回答。

吕僧珍很吃惊：“据我所知，这处宅院已不算新了，也不很大，怎么价钱这么高呢？”

季雅笑了，回答说：“我这钱里面，100 万钱是用来买宅院的，1000 万钱是用来买您这位道德高尚、
治家严谨的好邻居的啊！”



二、

清代康熙年间，桐城境内的一桩脍炙人口的民间故事。大学士张英的府第与吴姓相邻。吴姓盖房欲
占张家隙地，双方发生纠纷，告到县衙。因两家都是高官望族，县官欲偏袒相府，但又难以定夺，
连称凭相爷作主。

相府家人遂驰书京都，张英阅罢，立即批诗寄回，诗曰：“一张书来只为墙，让他三尺又何妨。长
城万里今犹在，不见当年秦始皇。”家人得诗，旋即拆让三尺，吴姓深为感动，也连让出三尺。于
是，便形成了一条六尺宽的巷道。

在故事中，人们都在称颂张英大学士的高尚品格，“懿德流芳”是给他的最高褒奖。后人们不管是
出于纪念还是旅游的目的，将这个古老的故事镌刻在屏风上。包容忍让，平等待人，作为一种美德，
从古流传。心胸开阔，恭谦礼让的人为世人敬仰。



英国“邻里守望”居民社区合作

邻里守望项目是指一定社区的居民联合起来，预防犯罪，改进当地安全状态的一种活动方式。在英国，第一
个邻里守望的项目于 1982 年在 mollington，cheshire 建立，10 年之后，全国发展到 8 万多个，覆盖了 4
百万个家庭，平均不到 6 户当中就有一户是邻里守望项目的成员。在农村地区，一个邻里守望项目可能只包
括几户人家，而在大城市中一个邻里守望项目可包括几十户、上百户乃至上千户居民。它们还有其他一些名字：
如家宅守望、街道守望、社区守望、商业守望、办公室守望、车辆守望、船只守望、农场守望、马守望等。各
种守望项目都具有共同的目的，预防犯罪的发生，提高社区安全感，改进社区安全状况。

每一个邻里守望计划中都有一个协调员，他保存一张志愿参加者的名单，在地方警察的指导下，向项目的成
员提供建议、指导和支持。邻里守望项目的内容弹性很大，最基本的内容是要求参加者在户内或户外活动时，
保持警觉，时时留意，发现可疑人、可疑情况及时向警察报告；或当邻居不在时替他照看一下房子；也可以在
征得警察和地方居民同意的前提下，组织进行社区巡逻。邻里守望项目在预防犯罪上的效果很大程度上取决于
项目本身措施是否具体、扎实、持久。被害人调查显示，在采取了邻里守望计划的地区，短期内犯罪率都出现
了下降。但一项长期研究披露，在邻里守望项目实行一年之后，犯罪率又反弹到项目开始前的水平。这种反弹
很可能同守望措施随着时间的推移而废驰有关。邻里守望最有价值的效果在于，它普遍地减轻了居民对犯罪
的恐惧感。在接受调查的人中，回答“很害怕”的人在实行邻里守望项目之后下降了 75％。邻里守望项目还
促进了警察与公众的联系与合作强增了社区内部的协作与凝聚力。总之，邻里守望项目不仅促进了犯罪预防，
而且促进了社区居民生活质量的总体提高。



人是一切社会关系的总和—马克思









原创插画可以建立独特的视觉属性，我们通过绘制
美好的生活以及自然的景象，体现中国人对传统吉
祥美好的向往。 我们多绘制如鹿、喜鹊、果实、鹤、
鲤鱼、天鹅等有良好寓意的主题，体现中国人喜爱
传统文化，心存善念的生活哲学。

画面呈现 :



绘制草稿 :
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对话框形 + 邻里文化指示



 采用网络对话框造型 , 将文字和插
画做前后叠加，主枝干采用木纹铝
合金型材。



 面板两种工艺选择：1、双色板
UV 打印后安装。  2、钢板立体造
型烤漆后丝网印刷



 安装位置可以根据小区环境特点进
行节点选择，“因爱伟大”的部分
可以作地产或物业与方太的品牌联
合设计。



 主枝干也可以采用深灰色铝合金型材。



合作品牌
拟留位置







互动的介入



互动的介入



可移动的考量









小区副空间，瓦楞纸箱印刷后魔术贴固定

照片墙

邻里故事



 从设计的独特与实用来说，这个方案具有可操作性，在内容的与
形式的延展上具有可扩充的空间。在制作成本、运输安装、使用
安全、经久耐用等问题上作了很好的统一。

注 : 导视中的有关读书推荐、美食菜谱等文化生活内容需要机动安
排再行设计。


